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PROGRAMA ANALITICĂ ŞI BIBLIOGRAFIA

Disciplina: JURNALISM ECONOMIC ŞI PUBLICITATE
I.
Informaţia - concept ESENŢIAL în jurnalism

· Societatea informaţională 
· Informaţia, piatră de temelie în jurnalism. Canale de comunicare a informaţiei.
II.
Jurnalismul economic între meserie, talent şi etică

· Cu ce se ocupă jurnalismul? 

· Presa scrisă şi audio-vizualul: atu-uri şi puncte slabe. Mari grupuri de presă. 

· Principii etice în jurnalism 

· Jurnalismul economic: surse de informare, credibilitate şi confidenţialitate 

· Jurnalismul economic: adevăr şi / sau ingerinţă în afacerile altora? 

· E necesară cenzura? Profunzime versus superficialitate în jurnalism. 

III.
Abordări privind mesajul media 

· Mass-media, caracteristici şi funcţii. 

· O tipologie a efectelor mediatice. 

· Evenimente şi ştiri. Selecţia ştirilor. 

· Reguli de difuzare a informaţiei publice. 

· Realitatea şi imaginea mediatică. Noţiuni de imagologie.
IV.
Relaţiile publice şi comunicarea în mediul de afaceri 
· Privire generală asupra relaţiilor publice 

· Relaţii publice în mediul de afaceri 

· Canale de comunicare în sfera relaţiilor publice       

V.
Publicitatea – armă a jurnalismului

· Publicitatea: origini, concept, accepţiuni 

· O tipologie a publicităţii 

· Rolul publicităţii şi raportul său cu relaţiile publice. 

· Agenţiile de publicitate 

· Publicitatea: talent şi persuasiune. Creaţia publicitară şi mediile difuzării ei. 

· Elemente ale strategiei media 

· Actorii publicităţii şi suportul publicitar 

· Publicitatea de calitate. Reclama şi impactul ei în presa scrisă şi în audio-vizual. Mesajul publicitar şi valoarea sa.

· Publicitatea: libertate versus profit 
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Mod de evaluare

Forma de examinare: SCRIS + oral. Avem în vedere: a) 1/3 din notă pentru prezentarea unui capitol de curs în manieră personală (studiu bibliografic, Power Point ş.a.); b) 1/3 din notă pentru prezentarea unui scenariu JURNALISTIC (individual sau pe echipe), urmărind abilităţile de scriere / prezentare a faptelor, ştirilor, comunicatelor ş.a.; c) 1/3 din notă pentru conceperea unui mesaj publicitar şi a unei idei publicitare (SPOT) în legătură cu o temă / un produs aleasă (ales) de student.
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